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TRANSFORMACIÓN DEL ENTRETENIMIENTO

Hace 25 años… Hoy en día
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B I L L B O A R D :  A RT I S TA S M E J O R PA G A D O S E N 2 0 1 5
I N G R E S O S P O R C O N C I E R T O S V S  O T R O S I N G R E S O S

Fuente: Billboard Money-Makers List: Music’s Tope Earners of 2015

Nota: Los ingresos son estimados y pueden variar debido a redondeo. Los ingresos por venta de souvenirs, sincronización y pat rocinios no han sido incluidos. Otras metodologías de terceros han 

sido consideradas por Billboard.



L A  E X P A N S I Ó N  D E  L A  M Ú S I C A  E N  V I V O  I M P U L S A  E L  
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INGRESOS GLOBALES ESTIMADOS

C R E C I M I E N T O  E S T I M A D O S  P A R A  L A  I N D U S T R I A  G L O B A L  D E  L A  M Ú S I C A  ( U S $ B I L L O N E S )

C O N S U M O  =  U S $ 4 5  B I L L O N E S 2.5%

2.4%

7.7%

• La música en vivo compensa la caída en música grabada (digital y física)

• El crecimiento esperado en música en vivo está impulsado principalmente por la continua popularidad de los festivales 

musicales

• La música en vivo representó aprox. 57% de los ingresos globales de música en 2013 y se espera que su contribución 

sea cercana a 64% en 2019

• Los ingresos totales (formatos físico y digital) podrán caer a una TCCA de 2.4% entre 2013 y 2019

• Los ingresos de música digital exceden a los de formato físico por primera vez en 2015

Fuente: PwC Global Entertainment and Media Outlook 2015 – 2019
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NUESTRAS VENTAJAS ESTRAT ÉGICAS…

• Con sus ORÍGENES EN 1990, CIE es uno de los más importantes JUGADORES 

en la industria de entretenimiento en México y Latinoamérica

• Modelo de negocio de INTEGRACIÓN VERTICAL

• Amplia base COMERCIAL

• Red diversificada de INMUEBLES

• MASA CRÌTICA: alto volumen de asistencia y eventos

• ALIANZAS estratégicas: Ticketmaster, Live Nation, Televisa

• CONTENIDOS EXCLUSIVOS en la región: Disney, Cirque du Soleil, The Really Useful

Group

• EMPRESA PÚBLICA cuyas acciones cotizan en la BMV desde 1995
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MODELO DE NEGOCIOS
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MODELO DE INTEGRACI ÓN VERTICAL

C A D E N A  D E  VA L O R  E N  L A  I N T E G R A C I Ó N  V E R T I C A L :  

M A X I M I Z A C I Ó N  D E  E F I C I E N C I A S
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E L  M O D E L O  D E  I N T E G R A C I Ó N  V E R T I C A L  P E R M I T E  A  C I E  

C A P T U R A R  U N  M AY O R  M A R G E N  B R U T O  Y  D I S M I N U Y E  

L O S  R I E S G O S  A S O C I A D O S  C O N  L O S  E V E N T O S

A U D I E N C I A  R E Q U E R I D A  P A R A  R E D U C I R

E L  P U N T O  D E  E Q U I L I B R I O
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182,617,881

SOCIAL BUZZ - FESTIVALES
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I N G R E S O S
R E S U L T A D O  O P E R A T I V O  
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INDICADORES FINANCIEROS CLAVE
( C I F R A S  E N  M I L L O N E S  D E  P E S O S  M E X I C A N O S )

D E U D A  T O T A L
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R A T I N G S
( E S C A L A  N A C I O N A L )

A1+

Corto Plazo

Fitch Ratings 

HR Ratings

$7,924
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